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Der Duft von frisch gemahtem
Rasen, sonnengereiften Erdbee-
ren oder gerade erst gemahlenem
Kaffee... Sicher, Prof. Dr. Birgit Pie-
chulla vom Institut fiir Biowissen-

schaften mag all das gern rie-
chen. Vor allem aber erweckt es
ihr wissenschaftliches Interesse.
»Fur unsere Wahrnehmung von
Rasen ist vor allem (z)-3-hexenyl-
acetat verantwortlich, fiir Erd-
beerduft die Substanzen Methy-
lanthranilat und Furaneol, so
spricht die Bio-

und?plaudernde Biume

Prof. Dr. Birgit Piechulla erforscht die Kommunikation der Pflanzen

Pflanzen nicht nur duften, son-
dern auch selber riechen kénnen.
Und davon, dass das Sprichwort,
es sei noch niemand erstunken,
genau nicht

genommen gar

stimmt. Letzteres hat sie jungst
auf eine Idee gebracht, wie man
moglicherweise auf sehr scho-
nende Weise Krebs bekampfen
konnte.

Pflanzen duften, um Insekten
anzulocken, damit diese sie
bestauben. Das

chemikerin. Sie
erzahlt, dass

gehort zum Wissen
eines jeden Grund-

schulkindes. Auch dass sich so
manches Gewachs durch einen
intensiven  Geruch  dagegen
schiitzt, mal schnell vernascht zu
werden, hat man schon gehort.

signale verstromte. In der Nahe
wachsender wilder Tabak emp-
fing die Botschaft und begann
sofort, giftige Substanzen zu ent-
wickeln, mit denen er sich seiner-

Seit etwa 1,5 Jahren
aber gibt es darlber
hinaus die Erkenntnis,
dass Pflanzen Uber

seits gegen den Feind
zur Wehr setzen konn-
te. ,Talking Trees,
,Redende Baume*,

Difte miteinander

kommunizieren und zwar sowohl
Uber als auch unter der Erde. Bei
einem Wiistensalbei zum Beispiel
der von einem Schadling befallen
war, beobachtete man, dass er
ganz spezielle Geriiche als Not-

nennt die Wissen-
schaft dieses Prinzip. Birgit Pie-
chulla ist fasziniert, welch ausge-
feilte Formen es annehmen kann.
Man stelle sich vor, dass eine
Raupe genussvoll an einem Blatt
nagt. Dabei gibt sie Speichel ab,
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Prof. Dr. Birgit Piechulla wahrend der Vorlesung.

er wiederum die Pflanze alar-
riert, so dass diese einen Duft
ussendet, der Schlupfwespen
nlockt. Die Schlupfwespen legen
ire Eier in die Raupe, die Raupe
;irbt, die Pflanze kommt mit ein
aar angefressenen  Blattern
avon - dem gezielten Einsatz von
uftstoffen sei dank.

ass es wenig Sinn macht, Diifte
derzeit in verschwenderischer Fiille
ozugeben, wird sofort klar, wenn
1an weild, dass die meisten riechen-
an Stoffe Kohlenstoffverbindungen
nd, geballte Energie also.

/ahrend Rosen bevorzugt frih
orgens zum Schnuppern einla-
en, geben  Wunderblumen
Uinktlich um16 Uhr Duftstoffe ab
nd Porzellanblumen haben
chon so manchem des Nachts
en Atem verschlagen. Eine jede
ben genau dann, wenndie Insek-

\Wir konnen 10 ooo verschiedene
erliche wahrnehmen, aber wir
aben gerade mal 20 Vokabeln, um
bie zu beschreiben.“ Die Rostocker
iochemikerin Prof. Dr. Birgit Piechul-

aist Uiberzeugt, dass der Geruchssinn
les Menschen einer seiner grofdten
bchatze ist — und trotzdem maflos
nterschatzt wird. Sein Zusammen-
Epiel mit dem Geschmackssinn bei-
bpielsweise sei vielen gar nicht klar. In
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ten unterwegs sind, die fir ihre
Fortpflanzung wichtig sind.

Wie aber steuern Rosen und Co,,
zu welchem Zeitpunkt sie ihre
betérende Wirkung verstromen?
Diese Frage ist einer der For-
schungsschwerpunkte von Prof.
Piechulla. In einer Reihe von Expe-
rimenten hat sie mit ihrem Team
herausgefunden, dass auch Pflan-
zen eine Art innere Uhr besitzen.
Und dafirr, dass diese richtig
Ltickt” sei nur ein einziges Enzym
vonnoten, das sich wiederum
relativ leicht manipulieren lasse.
Eine Erkenntnis, die moglicher-
weise fiir die Landwirtschaft
interessant  werden  konnte.
,Obstbaume zum Beispiel wer-
den ja oft durch Bienen bestaubt.
Wenn die aber nicht da sind, weil
ganze Volker erkranken, dann
ware es gut, wenn man die
Baume so beeinflussen konnte,

einer Schauvorlesung servierte sie
ihren Zuhorern darum mit Zimt
gewdrzten Tee. Fazit: Wer mit zuge-
haltener Nase trank, nahm das
Gewdirz tiberhaupt nicht wahr. Wer
es aber vollkommen frei geniellen
durfte, der war tiberzeugt, dass der
Tee stark nach Zimt ,schmecke”.

Wahrend ein guter Geruchssinn im
Tier- und auch im Pflanzenreich oft
lebenswichtig ist, messe der

dass sie in der Lage sind, auch
andere Insekten anzulocken.”

Eine weitere Entdeckung brachte
die Rostocker auf eine Spur, in der
sie eine Menge Potenzial fur die
Medizin sehen.So hat sich gezeigt,
dass auch Bakterien in der Lage
sind, Substanzen auszuscheiden,
die die Forscher als, flichtige Anti-
biotika“ bezeichnen. Im Versuch
schafften es diese Stoffe, einen in
der Nahe wachsenden Pilz zu
»inhibieren“, wie Birgit Piechulla
es nennt. Ubersetzt heift das
schlicht und einfach: Der Pilz ist
serstunken®. Die groRe Hoffnung
der Wissenschaftlerin ist es nun,
dass das, was beim Pilz funktio-
niert hat, eventuell auch auf
Krebszellen wirkt. Allerdings, so
betont sie ausdriicklich: ,Auf die-
sem Gebiet sind wir bis jetzt noch
ganz am Anfang.”

Text und Fotos: Katja Biilow

Mensch ihm vorwiegend astheti-
sche Bedeutung bei. Immerhin sei
man mittlerweile zu der Erkenntnis
gekommen, dass BlumenstraulRe,
die auf rein visuelle Schonheit hin-
geziichtet wurden, aber so gut wie
gar nicht riechen, nicht halb so viel
Freude bereiten. Die Wissenschaft
versuche gerade herauszufinden,
wie sich die Dufte wieder zurlick
ziichten lassen.
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Dieses Buch - ein Exemplar der neuen
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